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广州国际消费电子展览会简介
 
广州国际消费电子展览会以“内外双循环，共享新消费”为主题，突出“高端、智能、跨界”特色，聚焦消费电子智能化、家电和家装一体化等融合发展趋势，致力打造消费电子行业专业展示平台，服务培育高科技新质生产力，更好满足人民美好生活需要。
一、展会名称
广州国际消费电子展览会。
二、组织机构
主办单位：中国对外贸易中心集团有限公司。
承办单位：中国对外贸易广州展览有限公司。
三、时间
2024年7月8—11日，展期4天。
四、地点
广交会展馆。
五、参展费用
空地1350元/平方米（36平方米以上），标准展位13500元/9平方米。
六、展品范围
消费电子展区：计算机（个人电脑、笔记本电脑、平板电脑）、移动电话、儿童益智类产品（点读笔、学习板、手写笔）、可穿戴设备、影音系统、智能机器人、游戏机、数码相机、摄像机、投影仪、打印机、台灯、护眼灯、移动存储器、移动电源、开关电源、储能电源、无线充电、耳机、音箱、耳麦、充电器、鼠标、键盘、路由器、自拍杆、支架、保护膜、保护壳等。
智能家居展区：智能照明系统、环境监测系统、智能家电控制、智能窗帘控制系统、智能门锁、智能安防、新风系统、净水系统等。
智能家电展区：冰箱、洗衣机、空调、燃气灶、集成灶、吸油烟机、洗地机、扫地机、电动牙刷、电烤箱、洗碗机、饮水机、空气净化器、智能马桶等。
智慧出行展区：新能源车、电动摩托车、车载音响、车载电脑、行车记录仪、车载导航系统、车载冰箱、车载充电器、抬头显示器、倒车雷达、无人驾驶技术、平衡车、无人机、智慧交通系统等。
七、展会亮点
（一）开拓市场，共享广交会客商资源。
共享广交会国内宣传机制、全球招商网络、海外客商数据等。
（二）跨界融合，与中国建博会（广州）同期同馆。
共享中国建博会（广州）25万＋卖家资源，促进智能家电与智能家居跨界融合发展。
（三）矩阵宣传，提升企业品牌力。
邀请主流媒体、新媒体、自媒体，全方位、多层次、宽领域对展会和企业进行聚焦报道，提升品牌曝光率。
（四）精准匹配，供需双方高效链接。
展会现场举办供需对接系列活动，实现参展企业和采购商精准对接。
（五）高端论坛，助力行业创新发展。
100+位行业精英、专家学者、媒体代表，聚焦突出“高端、智能、跨界”特色，分享最新商业模式和发展趋势等行业焦点话题。
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